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Korzystanie z uslug gastronomicznych przez Polakéw

THE USE OF CATERING SERVICES BY POLES

Celem artykutu byla ocena zmian wydatkéw na ustugi gastronomiczne w polskich
gospodarstwach domowych oraz identyfikacja typow gospodarstw domowych przeznaczajgcych
najwiecej i najmniej na ustugi gastronomii. Material zZrodiowy stanowily indywidualne dane z
badania budzetow gospodarstw domowych GUS. Wydatki na gastronomie w gospodarstwach
domowych sukcesywnie wzrastajq. Wydatki na ustugi gastronomiczne dos¢ silny zwigzek wykazujq
z zawodem wykonywanym przez glowe domu. Wieksze wydatki na gastronomie wystepujq w
gospodarstwach domowych o0sob wyzej wyksztalconych oraz wsrod gospodarstw domowych
Jjednoosobowych, w rodzinach niepetnych i wsrod matzenstw z jednym dzieckiem na utrzymaniu.
Istotne znaczenie w wydatkach na ustugi gastronomiczne wykazano tez wzgledem lokalizacji
gospodarstwa domowego.

Stowa kluczowe: determinanty konsumpcji, ustugi, gospodarstwa domowe, gastronomia

Wstep

Sektor ustug stanowi nieodzowna cze$¢ codziennego zycia wigkszosci spoteczenstw.
Wedtug Dabrowskiej i wsp. [6] ustugi w coraz wigkszym stopniu s3 tworcami nowych
potrzeb i sposobow ich zaspokajania, a takze wyznacznikiem poziomu i jakos$ci Zycia.
Zwickszajacy si¢ udzial ustug w procesie zaspakajania potrzeb, a wigc konsumpcji
zwyklo si¢ okresla¢ mianem serwicyzacji, traktujac ja jako jeden z charakterystycznych
trendow w konsumpcji.

W gospodarstwach domowych, w szczegdlnosci w tych, w ktorych dysponuje si¢
relatywnie duzym funduszem swobodnej decyzji, coraz czgsciej i w coraz wigkszym
zakresie obserwowane jest korzystanie z ustug [21], w tym z ustug gastronomicznych.
Polacy z roku na rok coraz wigcej wydaja na zywienie poza domem. Modne stalo si¢
obchodzenie uroczystosci okolicznosciowych w jednostkach gastronomicznych, czy
podrézowanie, ktore nierozerwalnie zwigzane jest z zywieniem poza domem. Wystepuja
jednak znaczace dysproporcje w wydatkach na gastronomi¢ miedzy réznymi typami
gospodarstw  domowych, ktéore maja zwigzek z czynnikami o charakterze
ekonomicznym, spoteczno-demograficznym, a takze lokalizacyjnym. Przyczyn takiego
stanu mozna upatrywa¢ zaréwno w odmiennej sytuacji materialnej gospodarstw
domowych, jak i innej hierarchii warto$ci, a w konsekwencji innej hierarchii potrzeb.
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W artykule skoncentrowano uwage na ustugach gastronomicznych i ich udziale w
strukturze konsumpcji w polskich gospodarstwach domowych, jak réwniez podjeto
probe oceny zmian wydatkow na ustugi gastronomiczne oraz czynnikow wptywajacych
na korzystanie z gastronomii.

Ustugi gastronomiczne zaspokajajg potrzeby bytowe konsumentdéw, a korzystanie
z nich moze $wiadczy¢ o wzro$cie ich poziomu zycia. Obecnie serwicyzacja konsumpcji
wyznacza standard zycia, a takze poziom i nowoczesno$¢ konsumpcji [17], stad tez
ustalony zakres analizy wydaje si¢ istotny i wazny.

Zrédlo danych i metodyka badania

Materiatem badawczym byly niepublikowane indywidualne dane z badania budzetow
gospodarstw  domowych Gtéwnego Urzedu Statystycznego za rok 2012, ktore
obejmowaly ponad 37 tys. gospodarstw domowych. Zbiér danych pozyskano w ramach
projektu badawczego ,,Badanie uwarunkowan poziomu konsumpcji w gospodarstwach
domowych ze szczegolnym uwzglednieniem roznic miedzy  wojewddztwami”.
Wykorzystano tez wyniki badan wtornych z zakresu konotowanego tytulem artykutu.

Wedhug GUS wydatki na ustugi gastronomiczne obejmuja wydatki w restauracjach,
kawiarniach, barach, stoléwkach, bufetach, ulicznych punktach gastronomicznych, a takze w
automatach sprzedazowych [11]. Analizowane dane poddano wazeniu.

Do zbadania zwigzkéw migdzy poziomem wydatkow na ustugi gastronomiczne a
gospodarstwami domowymi wyroznionymi ze wzglgdu na typ biologiczny gospodarstwa
domowego, wyksztalcenie i wykonywany zawdd przez glowe domu oraz miejsce
lokalizacji gospodarstwa domowego wykorzystano stosunki korelacyjne. Gdy cechy sa
nieskorelowane, warto$ci korelacji sg rowne 0, a gdy migdzy badanymi zmiennymi
zachodzi zalezno$¢ funkcyjna - réwne sa 1. Im warto$¢ korelacji jest blizsza 1, tym
zalezno$¢ korelacyjna jest silniejsza.

Do zbadania istotnosci zalezno$ci migdzy wydatkami na ustugi gastronomiczne
a gospodarstwami domowymi skategoryzowanymi ze wzglgdu na zmienne
socjoekonomiczne zastosowano analiz¢ wariacji (test F), natomiast do zbadania réznic
pomiedzy poszczegdlnymi parami zmiennych zastosowano test Scheffe. Test Scheffe
wskazuje na istotne statystycznie rdéznice w pordéwnaniach typu post-hoc i jest
najbardziej konserwatywnym testem, czyli stosowanie jego skutkuje najmniejsza iloscig
istotnych ro6znic migdzy $rednimi [19].

Wyniki badan wlasnych i dyskusja wynikéw

Rozwoj sektora gastronomicznego, a takze wzrost dochoddéw rozporzadzalnych w
gospodarstwach domowych, zmiany demograficzne rodzin (sktad, wielko$¢), zmiany
zachowan konsumpcyjnych powoduja, ze zainteresowanie ustugami gastronomicznymi
jest coraz wigksze. W raporcie ,,Polska na talerzu 2015” [16] wykazano, ze 15%
Polakéw regularnie jada poza domem, 35% wzglednie czesto, a 32% jada poza domem
rzadziej niz raz na 3 miesigce. Wskazuje si¢, ze zywienie poza domem ma przede
wszystkim kontekst spoleczny, gdyz glownym powodem korzystania z ustug
gastronomicznych jest che¢ spotkania si¢ ze znajomymi, a dopiero w nastgpnej
kolejnosci wygoda i oszczednos¢ czasu.
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Do 2006 roku liczba placowek §wiadczacych ustugi zywieniowe wzrastala w
szybkim tempie, jednakze w latach 2006-2013 obserwuje si¢ tendencj¢ spadkowa.
Przyczyna przyhamowania rozwoju bylo pogorszenie ogoélnej sytuacji gospodarczej,
ktora dotkneta rézne sektory gospodarki [8]. Nalezy jednak zaznaczy¢, iz przychody z
dziatalno$ci gastronomicznej z roku na rok wzrastaja, co S$wiadczy o wciaz
systematycznie rosnagcym popycie wsréd konsumentéw. Wedtug Frontczaka prognozy
na lata kolejne sa optymistyczne i rynek polski ocenia si¢ jako jeszcze nienasycony i o
duzym potencjale.

W raporcie z 2014 roku Rynek gastronomiczny w Polsce spo$rod rozmaitych
rodzajow lokali, Polacy najchetniej wybieraja restauracje, pizzerie oraz placéwki typu
fast-food i bary z lokalng kuchnia, przy czym zdecydowanie czg$ciej z restauracji fast-
food korzystaja mezczyzni.

W polskich gospodarstwach domowych wydatki na gastronomi¢ i
zakwaterowanie w przeliczeniu na jedng osob¢ migdzy rokiem 2000 a 2014 zwigkszyty
si¢ 5,4-krotnie, tj. z ponad 8 zt do ponad 45 zt, podczas gdy, wydatki ogotem wzrosty
0,8-krotnie na osobe z blisko 600 zt do prawie 1079 zt. Udziat wydatkéw na ushugi
gastronomiczne i noclegowe w wydatkach ogoélem tez ulegt wzrostowi z 1,4% w 2000
roku do 4,2% w 2014 roku [4].

Mimo relatywnie duzego wzrostu wydatkow na gastronomig, stanowia one wciaz
jeszcze w strukturze wydatkéw Polakow znikomy odsetek w poroéwnaniu do innych
mieszkancow UE, w szczegélnosci Europy Zachodniej i Pélocnej. W 2012 roku
najwyzsze wydatki na gastronomi¢ charakteryzowaty gospodarstwa domowe Hiszpandw
— 14,9% wydatkow ogdtem, a nastepnie Irlandczykow — 11,8% oraz Maltanczykoéw —
11,0%. Srednio w UE-28 wydatki na gastronomi¢ wynosity 7%, a w polskich
gospodarstwach domowych 2,1% i byl to najnizszy udzial wsrod krajow UE [7].
Generalnie w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej, w tym takze w Polsce,
obserwowana jest wicksza dynamika wzrostu wydatkdw na ustugi gastronomiczne niz w
innych krajach UE [14], co wskazuje na postgpujacy proces ujednolicania struktur
wydatkow konsumpcyjnych w UE.

Intensywny rozwoj rynku ustug gastronomicznych w krajach Europy Srodkowo-
Wschodniej obserwowany jest juz od wielu lat, kiedy to przejscie od gospodarki
centralnie planowanej do opartej na regulach rynkowych spowodowalo proces
prywatyzacji podmiotéw gospodarczych. Poczatek wzrostu sektora gastronomii w
Polsce rozpoczat si¢ wraz z wprowadzeniem ustawy dotyczacej swobody podejmowania
dziatalnosci gospodarcze;j.

W dostepie do tego rynku wystepuja jednak znaczne dysproporcje. Ustugi
gastronomiczne to potrzeby wyzszego rzedu, a zatem wigkszego ich poziomu mozna si¢
spodziewa¢ w gospodarstwach domowych z korzystniejszg sytuacjg materialng. Choé
wskazuje si¢, ze wydatki na uslugi gastronomiczne zalezne sg od wielu zmiennych
charakteryzujacych gospodarstwa domowe, to dochdd rozporzadzalny na osobe jest
jednym z najsilniejszych czynnikéw determinujacych korzystanie z tego rodzaju ushug
[10, 15]. W Polsce nieréwnosci w dochodach zmniejszaja si¢, o czym $wiadczy m.in.
fakt, ze wskaznik Giniego w 2005 roku wyniost 35,6 (w skali 0-100), podczas gdy w
2014 roku — 30,8. Nadal jednak wystepujace relatywnie wysokie dysproporcje w
dochodach wywieraja wptyw na dostgpnos¢ ustug dla poszczegdlnych typow
gospodarstw domowych.
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Na zachowania konsumentéw obok dochodéw maja wplyw roéwniez cechy
spoteczno-demograficzne gospodarstw domowych. 1 tak np. relatywnie silng
determinanta wydatkow na gastronomi¢ okazat si¢ poziom wyksztalcenia. Wspotczynnik
korelacji migdzy wydatkami na ustugi gastronomiczne a gospodarstwami domowymi
wyréznionymi ze wzgledu na poziom wyksztalcenia glowy domu wyniost 0,184.
Wykazano istotne statystycznie réznice (p<0,05) pomiedzy wszystkimi typami
gospodarstw domowych wyrdéznionych ze wzgledu na poziom wyksztalcenia glowy
domu a wydatkami na gastronomig (test Scheffe).

Wydatki na ustugi gastronomiczne w  gospodarstwach  domowych
reprezentowanych przez osoby z co najwyzej gimnazjalnym poziomem wyksztalcenia
wynosity 13 zl na osobg, co stanowito 1,7% wydatkow ogdétem. W gospodarstwach
domowych z wyzszym poziomem wyksztatceniem glowy domu wydatki te pochtaniaty
ponad 55 zI na osobg, a w strukturze wydatkow — 3,5% wydatkoéw ogdtem, czyli wydatki
na ushlugi gastronomiczne w gospodarstwach domowych prowadzonych przez osoby z
wyzszym wyksztalceniem byty 4,2-krotnie wigksze niz w gospodarstwach domowych
reprezentowanych przez osoby z co najwyzej gimnazjalnym poziomem wyksztatcenia
(Wykres 1).
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Wykres 1. Miesigczne wydatki na ustugi gastronomiczne w gospodarstwach domowych
prowadzonych przez osoby z roznym poziomem wyksztatcenia w 2012 r.

Zrodlo: obliczenia wlasne na podstawie indywidualnych danych z badania budzetéw gospodarstw
domowych GUS

Wzrost wydatkoéw na ustugi gastronomiczne wraz ze wzrostem poziomu
wyksztalcenia zaobserwowano tez w innych badaniach [2, 22], co jest thumaczone
wyzszymi dochodami w gospodarstwach o0s6b lepiej wyksztatconych oraz faktem
czgstszego uczestnictwa tych osob w wydarzeniach spotecznych.

Z badan [3, 16] wynika, ze na korzystanie z placowek gastronomicznych
niebagatelny wptyw wywiera internet, zarowno do wyszukiwania najlepszych miejsc na
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obiad, jak i planowania wspolnych wyjs¢ towarzyskich do lokalow gastronomicznych.
Wedtlug danych z raportu ,, Polska na talerzu” [16] ponad potowa ankietowanych
wskazala internet, jako gléwne zrodto informacji o lokalach gastronomicznych. Wedhug
danych ,,Wykorzystanie technik telekomunikacyjnych w gospodarstwach domowych i
przedsigbiorstwach w 2014 roku” [20] ponad 97% o0s6b z wyzszym poziomem
wyksztatcenia regularnie korzystalo z internetu, okoto 70% ankietowanych ze $rednim
wyksztalceniem i okolo potowa respondentdow z nizszym wyksztalceniem. Internet jest
wigc cennym narzedziem promocji jednostek gastronomicznych i zrédlem informacji na
ich temat.

Silniejsza determinantg wydatkdw na ustugi gastronomiczne od wyksztalcenia
okazal si¢ zawod wykonywany przez glowe domu. Wspotczynnik korelacji wyniost w
tym przypadku 0,210. Zmienna ,,zawdod glowy domu” istotnie statystycznie (p<0,05)
roznicowata poziomy wydatkow na ushugi gastronomiczne, aczkolwiek wyniki testu
Scheffe wskazaty, ze nie miedzy wszystkim typami gospodarstw domowych byty istotne
statystycznie roznice.

Najwigce] na ushugi gastronomiczne przeznaczali przedstawiciele wiadz
publicznych, wyzsi urzednicy oraz dyrektorzy, tj. 101 zt na osobg, co stanowilo 4,3%
wydatkow ogotem, co wynika zapewne z charakteru pracy tych osob. Na drugim miejscu
pod wzgledem wielko$ci wydatkéw na ustugi gastronomiczne znalezli si¢ specjalisci do
spraw technologii informacyjno-telekomunikacyjnych — blisko 87 zt na osobg (4,7%
wydatkow ogdtem), a nastepnie specjalisci z dziedziny prawa, dziedzin spotecznych i
kulturalnych — ponad 84 zt na osob¢ (4,3% wydatkow ogotem). Relatywnie wysoki
odsetek wydatkéw na wuslugi gastronomiczne przeznaczano w gospodarstwach
domowych, w ktorych gtowa domu byli szeregowi oficerowie, a wydatki na te ustugi
pochtaniaty 6,7% wydatkéw ogdtem (ponad 81 zt na osobg). Najnizsze poziomy
wydatkow na ustugi gastronomiczne zaobserwowano w gospodarstwach domowych
sprzedawcow ulicznych 1 pracownikow $wiadczacych ustugi na ulicach, w
gospodarstwach tych przeznaczano okoto 3 zt na osobe, co stanowito 0,5% wydatkow
ogotem. Ustugi gastronomiczne pochtaniaty na osobe od 8 zt do 9 zt w gospodarstwach
domowych rolnikow i rybakow, co stanowilo okoto 1% wydatkow ogotem. Nieco
wigcej, cho¢ relatywnie malo w poréwnaniu z innymi zawodami, na zywienie poza
domem przeznaczali robotnicy w przetwlrstwie spozywczym, obrobce drewna,
rolnictwie, le$nictwie, rybolowstwie wydajac na osobe 10 zt - 11 zt (1,4%-1,9%
wydatkow ogotem). Niskie dochody oraz specyfika pracy zapewne majg wplyw na skale
korzystania z ustug zywieniowych.

Wyksztalcenie oraz profesja glowy domu to istotne statystycznie cechy
gospodarstw domowych réznicujace poziom wydatkdéw na ustugi gastronomiczne.
Kolejng istotnie statystyczng determinantg majaca zwiazek z wydatkami na ushugi
gastronomiczne okazat si¢ typ biologiczny gospodarstwa domowego. Najwyzszy poziom
wydatkow na ustugi gastronomiczne odnotowano w jednoosobowych gospodarstwach
domowych — 62 zt na osobe (3,7% wydatkow ogolem). Nizsze wydatki niz w
jednoosobowych gospodarstwach domowych odnotowano w rodzinach niepeinych, to
znaczy ojcoOw samotnie wychowujacych dzieci — 46 zt oraz matek samotnie
wychowujacych dzieci — 38 zh. Wydatki na uslugi gastronomiczne w rodzinach
niepelnych pochtaniaty jednak wigksze czgsci budzetow domowych niz w
jednoosobowych gospodarstwach, tj. w przypadku ojcéw samotnie wychowujacych
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dzieci - 4,8%, a w przypadku matek samotnie wychowujacych dzieci - 4,0%. Najmniej
na ustugi gastronomiczne przeznaczano w gospodarstwach domowych innych oséb z
dzie¢mi na utrzymaniu — okolo 8 zt (1,3% wydatkow ogoélem) oraz matzenstw z
przynajmniej jednym dzieckiem na utrzymaniu i innymi osobami — 11 zt (1,5%
wydatkow ogdltem) (wykres 2).

Typy gospodarstw domowych: I - gospodarstwa domowe bez dzieci na utrzymaniu; II —
gospodarstwa domowe malzenstw z 1 dzieckiem na utrzymaniu, III - gospodarstwa
domowe matzenstw z 2 dzieci na utrzymaniu, IV - gospodarstwa domowe matzenstw z 3
dzieci na utrzymaniu, V - gospodarstwa domowe malzenstw z 4 i wigksza liczbg dzieci
na utrzymaniu, VI - gospodarstwa domowe samotnych matek z dzie¢mi na utrzymaniu,
VII - gospodarstwa domowe samotnych ojcéw z dzie¢mi na utrzymaniu, VIII -
gospodarstwva domowe matek z dzie¢mi na utrzymaniu i innymi osobami, IX —
gospodarstva domowe o0jcow z dzieCmi na utrzymaniu i innymi osobami, X -
gospodarstwa domowe malzenstw z przynajmniej 1 dzieckiem na utrzymaniu i innymi
osobami, XI — gospodarstwa domowe jednoosobowe, XII — gospodarstwa domowe
innych 0s6b z dzieémi na utrzymaniu, XIII — pozostate gospodarstwa domowe.
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Wykres 2. Miesigczne wydatki na ushugi gastronomiczne w réznych typach biologicznych
gospodarstw domowych w 2012 r.

Zrodto: obliczenia wlasne na podstawie indywidualnych danych z badania budzetéw gospodarstw
domowych GUS

W innych badaniach [3] wykazano, ze w gospodarstwach domowych z dzie¢mi
na utrzymaniu przeznacza si¢ wigcej na zywienie poza domem niz w gospodarstwach
domowych bezdzietnych, co cze$ciowo tez potwierdza niniejsza analiza. Wigksze
wydatki na gastronomi¢ w gospodarstwach domowych z dzie¢mi na utrzymaniu moga
by¢ konsekwencja korzystania przez dzieci z ustug fast-food, na co wskazuja badania
Akbay Tiryaki, Giil [1] oraz Bozoglu, Bilgic, Yen, Huang [3].

Z drugiej strony w badaniach [5, 9, 12] wykazano, ze fakt posiadania dzieci na
utrzymaniu negatywnie wplywa na wydatki na gastronomi¢, co wskazuje na
oddziatywanie jednoczesne innych zmiennych.
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Istotne statystycznie réznice w poziomie wydatkéw na ustugi gastronomiczne
zauwazono takze w gospodarstwach domowych potozonych w réznych wojewodztwach
oraz na obszarach o r6znym stopniu urbanizacji terenu. Wspotczynnik korelacji miedzy
wydatkami na ustugi gastronomiczne a gospodarstwami domowymi podzielonymi ze
wzgledu na lokalizacje w okreSlonym wojewddztwie wyniost 0,105, natomiast ze
wzgledu na lokalizacje w odniesieniu do stopnia urbanizacji obszaru 0,135.

Najwigkszy poziom wydatkéw na osobe na ustugi gastronomiczne odnotowano w
gospodarstwach domowych z wojewodztwa mazowieckiego — ponad 42 zl, a nastgpnie z
dolnoslaskiego — 34 zt oraz zachodniopomorskiego - 33 zi. W wojewodztwach tych
odnotowano tez najwicksze udzialy wydatkéw na ustugi gastronomiczne — 3,0-3,1%
wydatkow ogotem. Najmniejsze wydatki na wuslugi gastronomiczne byly w
wojewodztwach: podkarpackim, warminsko-mazurskim, lubelskim i kujawsko-
pomorskim — okoto 15 zt na osobg, co stanowito 1,6-1,7% wydatkéw ogotem, a wigc w
wojewodztwach o mniej korzystnych zmiennych makroekonomicznych (wykres 3).
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Wykres 3. Miesigczne wydatki na ustugi gastronomiczne w gospodarstwach domowych
zlokalizowanych w réznych wojewodztwach w 2012 .

Zrodto: obliczenia wlasne na podstawie indywidualnych danych z badania budzetéw gospodarstw
domowych GUS

Wykazano [18], ze istnieja znaczne réznice w sytuacji dochodowej miedzy
gospodarstwami domowymi z réznych wojewddztw. W raporcie Diagnoza spoteczna
2013 gospodarstwa domowe o relatywnie najlepszej sytuacji dochodowej byty
zlokalizowane miedzy innymi w wojewddztwach mazowieckim i zachodniopomorskim,
a o wyraznie stabszej sytuacji dochodowej w wojewodztwach warminsko-mazurskim i
lubelskim. W  wymienionych wojewodztwach wydatki na gastronomi¢ w
gospodarstwach domowych tez znajdowaty si¢ na dwoch przeciwleglych koncach skali.

Zauwazono, ze im obszar lokalizacji gospodarstwa domowego cechowat
mniejszy wskaznik zaludnienia, tym wydatki na ustugi gastronomiczne byly mniejsze.
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Na obszarach gesto zaludnionych wydatki na gastronomi¢ byly 2,8-krotnie wigksze w
poréwnaniu do obszarow o stabym zaludnieniu. W strukturze wydatkow ushugi
gastronomiczne w gospodarstwach domowych zlokalizowanych na obszarach ggsto
zaludnionych pochtanialy 3,1%, a na obszarach o stabym zaludnieniu — 1,6% (wykres 4).

W Poziom wydatkow Udziat wydatkow
45,00 35
40,00 30
35,00
- 25
30,00
25,00 - 2,0
20,00 - 1,5
15,00
- 1,0
10,00
5,00 " 05
0,00 T T - 0,0
ohszar gesto zaludniony ohszar érednio obszar stabo zaludniony o
zt zaludniony

Wykres 4. Miesigczne wydatki na ustugi gastronomiczne w gospodarstwach domowych
zlokalizowanych na obszarach o r6znym stopniu urbanizacji obszaru w 2012 r.

Zrodto: obliczenia wlasne na podstawie indywidualnych danych z badania budzetow gospodarstw
domowych GUS

W innych badaniach [15] wykazano, ze im byla wigksza jednostka osadnicza
mierzona liczbg mieszkancow, tym byly wicksze wydatki na gastronomie i
zakwaterowanie, i tym wydatki te pochtaniaty wicksza czg$¢ budzetoéw domowych. W
gospodarstwach domowych wiejskich, a w szczegdlnosci powigzanych z rolnictwem
[13] obserwowano mniejsze wydatki na zywienie poza domem. Korzystanie z ustug
gastronomicznych niejednokrotnie wiaze si¢ z wyjazdami turystycznymi [8]. W badaniu
Diagnoza Spoleczna 2013 wykazano, ze to whasnie mieszkancy wsi, czyli obszaréw o
stabym zaludnieniu, byli najczgsciej zmuszeni do rezygnacji z wyjazdow turystycznych.
W przypadku wiejskich gospodarstw domowych zmuszonych bylo do rezygnacji z
wyjazdow turystycznych z powodéw finansowych: 59% o0séb dorostych oraz 49% dzieci
i mtodziezy. Cho¢ obok probleméw finansowych, przyczyn mniejszych wydatkéw na
gastronomi¢ i inne ustugi zwigzane z zagospodarowywaniem wolnego czasu, Piekut i
Gutkowska [15] upatrujg w braku wolnego czasu (praca w gospodarstwie rolnym) oraz
odmiennej hierarchii wartoéci w wiejskich gospodarstwach domowych.

Zakonczenie

W Polsce, podobnie jak i w innych krajach UE, wydatki na gastronomi¢ w
gospodarstwach domowych sukcesywnie wzrastaja, cho¢ nie we wszystkich z taka sama
intensywnos$cig. Wydatki na ustugi gastronomiczne zalezg od wielu zmiennych, w tym
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dos¢ silny zwiazek wykazuja z zawodem wykonywanym przez glowe domu. Charakter
wykonywanej pracy, specyfika danego zawodu niejednokrotnie determinujg fakt
organizacji zywienia w domu badz poza domem. Wigksze wydatki na gastronomi¢
wystepuja w gospodarstwach domowych 0sob wyzej wyksztalconych, co wiaze si¢ z
tym, ze wyzszy poziom wyksztatcenia sprzyja uzyskiwaniu wyzszych dochodéw w tych
gospodarstwach oraz uczestnictwu o0séb legitymujacych si¢ wyzszym wyksztalceniem
w wigkszej ilosci wydarzen spotecznych.

Wicksze wydatki na wustugi gastronomiczne zaobserwowano tez wsrod
gospodarstw domowych jednoosobowych oraz w rodzinach niepelnych (matek lub
ojcow samotnie wychowujacych dzieci), a takze wéréd matzenstw z jednym dzieckiem
na utrzymaniu.

Istotne znaczenie w wydatkach na ustugi gastronomiczne wykazano wzglgdem
lokalizacji gospodarstwa domowego. Najwigcksze wydatki na gastronomi¢ dotyczyly
gospodarstw  domowych  zlokalizowanych w  wojewodztwach mazowieckim,
dolnoslgskim i zachodniopomorskim. Warto jednak pamigtaé, ze omawiane wydatki sa
zdecydowanie wigksze na obszarach o gestym zaludnieniu niz na obszarach wiejskich.

Tym samym dowiedziono znaczacych réznic w wydatkach na ustugi
gastronomiczne pomi¢dzy gospodarstwami domowymi o odmiennych charakterystykach
socjodemograficznych i ekonomicznych jak rowniez réznym ich udziale w wydatkach
ogoélem. Mozna przypuszczac, ze rdznice te sg znamienne dla odmiennych stylow zycia
charakteryzujacych glowy tych gospodarstw, jak rowniez uznawanej przez nich
hierarchii wartosci.
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Summary

The aim of the article was to evaluate changes in spending on catering services in Polish
households and identify the types of households with the largest and smallest expenditure on
catering services.The research material consisted of individual data from the household budget
survey conducted by the CSO. Expenditure on catering to households gradually increase.
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